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Velkommen til vores influencer
marketing framework

Hos Inmix har vi udfart flere hundrede succesfulde influencerkampagner
over hele Europa for en lang raekke forskellige kunder og deres malgrupper.

Gennem arene har vi faet stor indsigt i branchen.
Den indsigt vil vi nu dele med dig.

Derfor deler vi hele vores framework for at skabe succesfulde
influencerkampagner pa bade Instagram og TikTok.

| guiden vil du fa adgang til vores nyeste erfaringer og bedste tips, som kan
hjaelpe selv den mest erfarne person, der gnsker at fa mere succes med
influencer marketing.

Husk at alle kampagner er forskellige og skal tilpasses netop din virksomhed.
Vores framework skal ses som et vaerktgj, du kan bruge til at udforme en
succesfuld kampagne, men ikke som en facitliste. God laesning!
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Influencer marketing

Mange mennesker fglger influencers, som de kan relatere til i hverdagen.
De ser influencerne som inspirationskilder og lader sig pavirke af dem i en
helt anden grad end traditionel marketing.

Derfor er influencer marketing en helt unik mulighed for at knytte et vedvarende band til din
malgruppe gennem personligt indhold, som de stoler pa.

| denne guide vil vi fokusere pa de to sociale medier, hvor der, i vores optik, er stgrst
mulighed for at fa success med influencer marketing - nemlig Instagram og TikTok.

Tip Tip
Hvis du fokuserer pd en ung

TikTok er mere fokuseret pd
mdlgruppe, sd er TikTok ofte

humor, mens Instagram er

D mest effekltiv. Hvis di”o . mere fokuseret pd zestetik.
mdlgruppe er lidt aeldre, sa vil Valg det sociale medie, der

det rigtige valg sandsynligvis matcher dit brand bedst.
veere Instagram.

For du starter 04
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Instagram influencer marketing

En effektiv vej til at na den kvindelige malgruppe. Her kan du vise
dit brand i et aestetisk univers.

Kabestaerke kvinder

Starstedelen af brugerne pa Instagram er
kvinder, og de fleste er mellem 25-45 ar.
De er ofte villige til at handle, nar en
influencer anbefaler et produkt.

Social Shopping

Instagram har implementeret en raekke
funktioner, der ggr det nemmere for
influencerne at salge produkter via.
webshop links og kampagnekoder.

Visuelt univers

Mediet har et naturligt visuelt fokus, som
resulterer i indhold af hgj kvalitet. Derfor er
Instagram effektivt, hvis du har brug for flot
indhold til at repraesentere dit brand.

For du starter 05

Faolgerbaseret

P4 Instagram kommunikerer man direkte
med de personer, der faglger ens profil.
Influencernes faglgere er ofte meget loyale,
fordi de har fulgt med over lang tid.

B3
.......

@ INMIX

INFLUENCERS MARKET



TikTok influencer marketing

En effektiv vej til at na den yngre malgruppe. Her kan du vise dit
brand i et sjovt og engagerende univers.

Interesserede unge Trends og musik
Der er en god blanding af maend og kvinder Pa TikTok er det ofte tidens trends,
pa TikTok. Starstedelen af brugerne er der saetter dagsordenen. Her er det
unge mellem 18-24 ar, som eksponeres for effektivt at skabe indhold med musik,
indhold, der interesserer dem. der trender pa mediet i gjeblikket.

.. i Indholdsbaseret
Humoristisk univers
Pa TikTok nar man primeert ud til brugere,
der interesser sig for ens indhold. Her
handler det ikke om, hvor mange falgere
man har, men hvor god man er til at skabe
feengende indhold, som brugerne kan lide.

Mediet har et naturligt humoristisk fokus.
Mange brugere laver 'sketches’ eller
parodier, der gar det muligt at udtrykke
sig pa en sjov og personlig made.

¥
U
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Klar til at ga i gang?

Veelg mellem Instagram og TikTok

Nu ved du lidt om influencer marketing og nogle af de store forskelle pa
Instagram og TikTok.

Pa de kommende sider vil vi dele vores framework til at skabe succesfulde
influencerkampagner pa begge sociale medier.

Men inden du kommer sa langt, sa bar du veelge ét socialt medie, som du vil
fokusere pa farst. Udvid farst, nar du har etableret et par succesfulde
kampagner pa det ene sociale medie.

For at ggre valget lettere kan du spgrge dig selv:

e Hvilken malgruppe vil jeg helst tale til, nar jeg benytter influencer marketing?

e Hvilket socialt medie matcher bedst mit brand?

layels np ig4
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Opsatning af din virksomheds profil

Ggr din profil klar

Link til
hjemmeside Det er vigtigt, at man optimerer sin Instagram- eller TikTok-profil,
inden man begynder at arbejde pa sin kampagne. | figuren til hgjre

kan du se, hvilke ting du bgr forberede, inden en kampagne.

Indholdet - fra sporadisk til selgende

Fa mere fokus med Bliv streamlinet med Skab relationer med Sta rt med opsaetningen:
Opret din Instagram- eller TikTok-profil, hvis du ikke allerede har en. Gagr den sggbar med SEO og link til

hjemmeside i din biografi. Hvis du fokuserer pa Instagram, bar du oprette "hajdepunkter", der fremhaever dine

R.elevant W Oprydning B produkter eller services.
indhold )
Fokuser herefter pa dit indhold: —— Tip! ——
Lav kun relevant indhold, der understgtter dit brand. Ryd op i din profil, hvis
den ikke er stramlinet og skab relationer til dine falgere gennem stories. Se din Instagram- og
TikTok-profil som din

Synlighed - fra usynlig til vaekstende Slut af med at fokusere pa din synlighed: virksomheds landing

Brug relevante hashtags og location tags pa dine posts. Lav konkurrencer for at fa page. Hvis den ikke
Gratis synlighedmed  Fa flere folgeremed  Skab tilstedevaerelse med flere fglgere og interager aktivt med dem gennem likes og kommentarer.

fanger folk, mister de
interessen, ndr de

Ved at have disse ting pa plads farst, vil du kunne fa mere ud af din influencer

Hashtags marketing pa bade Instagram og TikTok. besgger profilen.

~b| Interaktioner

& location




Forventninger til kampagnen OIS

O

For at skabe en succesfuld kampagne, er det altid vigtigt at skabe
klarhed om kampagnens formal og ramme.

Det er vigtigt, at man stiller folgende spgrgsmal, inden opstart af en
kampagne:

e Hvad er formdlet med kampagnen?
Kampagnen skal gerne matche grunden til, at din virksomhed har en profil pa Instagram eller TikTok.

e Hvem er malgruppen?
F.eks. kan, alder, geografisk placering, interesser m.m.

e Hvor lang tid skal kampagnen vare?
Hvor laenge vil du have, at kampagnen er aktiv (eksklusiv forberedelsestiden)

e Hvilke typer indhold bar influencerne dele? Tip!
Posts, stories eller Reels pa Instagram. Videoer, stories eller challenges pa TikTok. Vi anbefaler, at kampagnen
— (Se forklaring pa neeste side) maksimalt varer 2 mdneder

@ INMIX

INFLUENCERS MARKET



Typer af indhold pa Instagram

Posts

Posts er de billeder, der ligger pa
influencerens profil, og som vises i fglgernes
feed. Det er den mest almindelige form for
influencer indhold.

Her kan de vise dine produkter frem pa en flot
made, og beskrive med en tekst, som kan
opfylde dine eventuelle krav.

Posts fungerer godt, hvis influenceren skal
lave aestetisk indhold til dig, som du kan bruge
i andre marketingaktiviteter, eller pa dine
egne sociale medier, fremadrettet.

Posts er ofte tidskreevende for influencerne,
og er derfor en 'dyr' Igsning, nar | skal indga et
samarbejde.

Stories

Stories giver influenceren mulighed for at lave korte
videoer, der ligger pa profilen i en begraenset
tidsperiode (op til 24 timer). Her kan de tale om dit
produkt og samtidig vise dets funktioner. De kan
ogsa dele rabatkoder, dele et link til din hjemmeside,
lave meningsmalinger eller skrive et par korte
saetninger om produktet.

Det er en god mulighed for at kommunikere i
gienhgjde med fglgerne. Her kan influencerne dele
et simpelt og letforstaeligt budskab.

Stories kraever sjeldent meget tid fra influencerens
side og er derfor ofte en 'billig' Iasning.

Husk, at din virksomhed kan dele de stories, som
influencerne tagger jer i, mens de er aktive.

Reels

Reels giver influenceren mulighed for at lave
leengerevarende videoer, som ligger pa selve
profilen, ligesom almindelige posts. Her kan de
vise dit produkt i detaljer, mens de taler om
det eller bruger det. Reels genererer ofte flere
visninger, og eksponeres typisk i leengere
perioder, end almindelige posts.

Reels kombinerer nogle af de bedste
elementer fra bade posts og stories.
Influenceren kan nemlig dele et feengende og
dybdegdende budskab, der stadig er i
gienhgjde med fglgerne.

Reels er ofte tidskreevende for influencerne.
Derfor er det normalt en 'dyr' Igsning, nar | skal
indga et samarbejde.

©
-
=
<

13IHIVIN SHIODONINTANI




Typer af indhold pa TikTok

Video

Videoer er den absolut mest benyttede form for
indhold pa TikTok. Her deler influenceren sjove klip,
der efterfglgende bliver liggende pa deres profil.
Eksponeringen af influencerens video afggres primeert
af, hvor mange der ser og interagerer. Derfor har man
mulighed for at nd meget langt ud, hvis indholdet
rammer malgruppen og mange reagerer pa det.

Det er en god mulighed for at vise dit produkt til
mange mennesker. Her kan du ramme malgruppen pa
en sjov og autentisk made, der ofte efterlader et
positiv syn pa dit brand.

Videoer er den mest almindelige type indhold, men
samtidig tidskraevende for influencerne, hvorfor det
kan veere en 'dyr' lasning.

Live

Ved at ga live kan influenceren interagere
direkte med din malgruppe pa vegne af dit
brand. Her har du en unik mulighed for at fange
malgruppen igennem en meget direkte type
indhold, der ofte opnar stor eksponering.

Du kan ogsa overveje at ga live sammen med
influenceren, sa | sammen kan fortaelle
publikummet om dit produkt og dit brand.

At ga live kraever meget tid for influenceren,
fordi de ofte vil planleegge en live session lang
tid i forvejen. Derudover er det ikke alle
influencers, der gnsker at ga live. Derfor er dette
typisk en 'meget dyr' lgsning, nar | skal indga et
samarbejde.

Challenge

En challenge er en unik type video, hvor
influenceren opfordrer sit publikum til at kopiere
en udfordring, som de selv laver i lgbet af
videoen. Du kender maske den velkendte "ice
bucket challenge", hvor millioner af mennesker
verden over heeldte en spand isvand ud over sig
selv i en god sags tjeneste.

Her udnytter influenceren en populaer trend pa
vegne af dit brand og opfordrer sit publikum til
selv at lave udfordringen, sa endnu flere videoer
bliver delt i forbindelse med kampagnen.

Challenges er et godt supplement til
‘almindelige' videoer pa TikTok. De er normalvis
ikke meget dyrere, men kan skabe
ekstraordinzere resultater.
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De hyppigste kampagnetyper
Strategi for kampagnen

Det er vigtigt at fa styr pa sin strategi tidligt i Ska:arl';ere ';Z Ig::: :(r:::;fai‘
processen. Det er nemlig strategien, der sikrer
sammenhaeng og skaber en god helhed. 1

Skreeddersy din kampagne
til at generere indhold og

Skreeddersy din
kampagne til at fa flere

Skraeddersy din
Fa klarlagt: kampagne til at skabe

mere salg gennem: faglgere gennem: kendskab gennem:

e Hvordan vil du mdle resultatet af kampagnen?

« Autentisk storytelli
—2 (Se forklaring pa side 28- 29) utentisk storytelling

e Kreativt indhold

o Giveaways
e Konkurrencer

o Kampagnekoder
e Link til hjemmeside

e Hvad er dit budget til influencer marketing?

4 N 4 N 4 )

Det er vigtigt at fa klarlagt budgettet tidligt, Ved disse kampagner er der Ogsa ved disse Ved disse kampagner vil
da det pévirker udformningen af kampagnen. ofte et. s.tort. fokus pa et kampagner vil der of:ce der ofteos.t veere stgrre
specifikt tilbud, som vaere mere fokus pa fokus pa influencerens
influencerne deler, og mindre teksten, og krav til at kreativitet og aestetikken i
. o . > fokus pa det kreative. Malet deltage i konkurrencer og deres billeder og videoer,
o Hvad vil du opna med dm kampagne. er at lede folk ind pa din giveaways, end det end det, der bliver

Valg kampagnetype: Salg, folgere & hjemmeside. J kreative. J skrevet. )
eller indhold og kendskab? Tip!

Hvis du stiller haje krav til indholdets tekst,
bar du overveje at stille lavere krav til dets
kreative udformning.
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Strategi for kampagnen (fortsat)

For at skabe en succesfuld strategi er det vigtigt, at der bliver lagt en kampagneplan, som flytter din
malgruppe gennem de forskellige faser i kabsrejsen. Nedenfor ser du, hvordan vi bygger en effektiv

influencerkampagne.

Kendskab & Fase 1
Influenceren introducerer sine

Kampagne 1 o folgere til dit brand og skaber
e awareness om dine produkter

Opdelt i 2 faser, med et )
eller services.
udvalgt antal dage mellem

hvert opslag. Re|ati0n

Fase 2

Influenceren fortaeller om dine
produkters egenskaber og deres
USP'er.

$ Fase 3
Nu har du faet skabt awareness om

dit brand, egenskaber og USP'er. Nu
kan du fokusere pa salg.

Kampagne 2 ooooooooo

Brug de bedste influencers fra din farste
kampagne og supplér eventuelt med nye.
Din anden kampagne vil typisk kunne kgre
en maned efter den farste.

Tip!

Hvis der ikke er stort kendskab til
dit brand, sa anbefaler vi, at der
fokuseres pa indhold og kendskab,
sd du kan etablere en relation
mellem dit brand, dine influencers
og deres folgere.

Tip!

Huvis dit produkt er dyrt, sd kan du ofte
kombinere kendskab og relation i fase 1
og herefter fokusere pd salg allerede i
fase 2 af din farste kampagne.
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Typen af influencers i kampagnen

En anden vigtig ting - for at skabe succesfulde resultater - er at ggre sig nogle
klare tanker om, hvilken type influencers, der bedst kan ramme din malgruppe
inden for det budget, der er afsat til kampagnen.

Fa afklaret: Eksempler pa
.. influenceregenskaber:

e Hvilke slags influencere du vil benytte?

Nano, mikro, midi eller makro ~ * Atveere god til storytelling

—> (Se forklaring pa naeste side) S ASES L e
med fglgerne

. e At have et hgijt kreativt niveau
e Hvor mange influencere skal deltage?

5, 10, 20 eller flere?

e Hvordan skal de aflonnes?
Med gratis produkter/services, kontant eller begge?
Aflgnningen afhaenger af din influencertype

For hvert produkt eller
service til en veerdi af
1.000 kroner, kan man
fa ca. 1 opslag pd enten
Instagram eller TikTok.

e Hvor meget indhold skal de producere/dele?
Dette skal stemme overens med din betaling

o Hvilke egenskaber skal dine influencere have?




Tip!

Nano- og mikroinfluencere

Hos Inmix arbejder vi med 4 definerede influencerkategorier, som svinger i kraever sjzldent en hoj kontant
betaling, og er derfor gode til et

starrelse, indhold og aflanning. Laes om de fire kategorier her, og bestem mindre budget.
dig for, hvilken kategori, der passer bedst til din virksomhed.

De fire influencerkategorier

3. Midi
W sstikes * 15.000-30.000 falgere

Regional reekkevidde
C 5 Comments o ue .

Kan til tider veere personlig
Engagement rate: +10% Aflgnnes sjeeldent med gratis produkter
Kraever lidt administration (agent)

1. Nano

e 0-1.000 fglgere

e Meget lokal raekkevidde

e Ekstremt personlig

» Aflgnnes ofte med gratis produkter
e Kraever meget administration

' 881 Likes
C 8 Comments

Engagement rate: 1-5%

2. Mikro 4. Makro
« 1.000-15.000 falgere V201 tikes * 30.000+ falgere 4743 Likes
e | okal reekkevidde e Global raekkevidde
51C t
e Meget personlig C ommens e Er sjaeldent personlig - ‘ ~gy C 243 Comments

Aflgnnes aldrig med gratis produkter
Kraever naesten ingen administration (agent)

e Aflgnnes sommetider med gratis produkter
e Kreever en del administration

Engagement rate: 5-10% Engagement rate: 0,1-3%
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Step 2

Retningslinjer og
kampagnebrief
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Step 2 @Inmlx
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Retningslinjer og kampagnebrief

Det er vigtigt, at fa alle informationer med, nar man laver et kampagnebrief. Det er nemlig i dette, at retningslinjerne for
kampagnen defineres. Det er den aftaleramme, som influencerne forpligter sig til, nar de takker ja til et samarbejde.
Nedenfor ses de punkter, som vi altid gennemgar, inden vi opstarter kampagner for vores kunder.

8 Har du nogle visuelle krav? &/ Vil du godkende indholdet, inden det deles?
F.eks. at influenceren selv skal veere tilstede Influenceren deler kun indhold, som du har
pa indholdet. godkendt farst.
&/ Har du nogle krav til teksten? @ Vil du have juridiske rettigheder til indholdet?
F.eks. at influenceren naevner dine USP'er. Du ma bruge indholdet i andre sammenhange, f.eks. i
(Unique Selling Propositions) andre marketingaktiviteter.
&/ Har du nogle krav til hashtags og tags? &/ Vil du have tilsendt alt indhold i original kvalitet?
F.eks. at influenceren tagger dig pa indholdet Influenceren sender sit indhold i original oplgsning og uden

eller bruger specifikke hashtags. tekst, sa du kan benytte det i andre sammenhange.



-l
O

Strukturen
[] «
5 Det gode og fyldestgagrende brief indeholder fglgende: Pssst!
[]
] - . . .
3 e Information om virksomheden Vi star selvfglgelig altid parat, til at
Start med at fortaelle om din virksomhed, din historie, jeres mission og vision eller lign. besvare eventuelle spgrgsmal om
influencer marketing, eller til at hjeelpe
e Information om kampagnen dig og din virksomhed i gang med jeres
Fortzel overordnet om kampagnen, dine produkter/services og USP'er. ~ influencer aktiviteter.

Z da1s

* Vigtige informationer
Forklar kampagnens formal, forteel om aflanningen og hvad de modtager ved at deltage.

e Retningslinjer
Gar rammen for kampagnen tydelig for influenceren: Hvor lang tid varer kampagnen?
Hvor meget indhold skal de dele? Skal indholdet godkendes farst? Er der krav til tekst,
visuelt udtryk eller hashtags? Tip!
Husk ogsa at informere om, at de skal markere, at indholdet er reklame.

Brug god tid pa dit brief, sd det er
* Sadan deltager du / den juridiske del overskueligt og visuelt appelerende. Dit
Her skal du fortalle influenceren, hvordan du vil have, at de siger ja til at deltage i brief er det, der skal "szlge" kampagnen

kampagnen og hvordan de betales for samarbejdet. til influenceren. Et rodet, forvirrende

eller kedeligt brief kan risikere at

Du skal ogsa naevne, hvis du gnsker rettigheder til deres indhold og vil modtage det i
skreemme dem vaek.

original kvalitet.
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1. Identificer

Nar man kommer hertil, er det tid til at finde de influencers, som man gerne vil have
med i sin kampagne. Hos Inmix er vi eksperter i at udvaelge influencers, der matcher
virksomheder godt. Nogle af de ting, som vi gar, nar vi skal finde influencers er:

— At kigge virksomhedens egne fglgere pa Instagram eller TikTok igennem
Der er muligvis én eller flere af dem, der allerede kender virksomheden, som er relevante.

At kigge virksomhedens konkurrenters fglgere igennem
Der er nemlig stor sandsynlighed for at konkurrentens falgere ogsa er relevante.

At kigge relevante hashtags igennem
S@g pa relevante hashtags for virksomheden og find influencers, der benytter disse.

Voo

Gar igennem de mest relevante influenceres egne fglgere

Nar man har fundet et par interessante influencere, sa kan man med
fordel kigge deres faglgere igennem - de har ofte lighende profiler i deres
netveaerk.

Tip!
Der findes flere programmer, der gore det meget nemmere at
identificere influencere for dig, men disse kraever et starre
budget at investere i. Det kan derfor veere en fordel at
samarbejde med et bureau, som allerede har adgang til disse.
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2. Screen

Tip!
Nar der er lavet en god liste med profiler, som man overvejer at have med Skriv alle de influencere ned, som du

| kampagnen, sa er det vigtigt, at man screener profilerne grundigt. gerne vil bruge, og screen dem sd én
efter én. Her kan du ogsa skrive

kommentarer til dig selv og holde
overblik over alle dem, du har kigget pa.

Man screener influencere ved at:

\/ Gennemga hver profil og stille sig selv disse spgrgsmal: \/ Tjek for falske folgere

e Passer deres fglgere til malgruppen? Det er vigtigt, at dine
e Erinfluenceren aktiv? influencers ikke har kgbt sine - :
] . Hvis en influencer har falske fglgere, vil der
* Interagerer de med deres folgere? falgere, ellers far du ikke ofte vaere mange likes fra falske profiler eller
e Matcher deres indhold malet for kampagnen? noget ud af din kampagne. kommentarer til deres indhold, som kun er emoji's.

Husk: Man kan altid kontakte influenceren, hvis man gnsker En falsk profil vil ofte:

yderligere indsigt. De fleste influencers kan sende en konkret
oversigt over malgruppen pa deres profil.

Have et underligt eller usammenhangende navn
Have mange tal eller tegn i navnet

Folge mange, men have meget fa falgere

Have meerkeligt, eller slet intet, indhold pa sin
profil

XIwul @)
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3. Kontakt

Pssst!

Nar man har screenet de udvalgte influencers, er det tid til Den made, du kontakter dine influencere
pa, kan vaere afggrende for, om de siger ja

at tage kontakt til dem og 'onboarde' dem i kampagnen.

Herunder ses den made, som vi plejer at ggre det pa. il eelizge [ EnpEErEn

Skriv derfor i et levende sprog, der vaekker
deres interesse.

Send dem en e-mail
U ‘l Vi starter altid med med at sende influencerne en e-mail, med en
kort beskrivelse af kampagnen og samarbejdet. Det er ogsa her, at

vi vedhaefter kampagnebriefet. — Tip! ——
Det er sjeeldent, at
Rak ud pa Instagram eller TikTok influencerne svarer
02 Derudover sgrger vi altid for at ga ind og falge profilen og skrive en med det samme.
privat besked pa Instagram eller TikTok, hvor vi kort opridser kampagnen Veer ikke bange for
og gar dem opmarksomme pa mailen. at folge op pd dem
et par gange.

Kommenter pa deres billede
03 Dertil kan man med fordel ga ind og kommentere deres nyeste
opslag og naevne, at man har sendt dem en privat besked og en

e-mail.
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Facilitering af kampagnen
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Facilitering af kampagnen

Nar man kommer dertil, hvor alle influencers har sagt ja til deltagelse i kampagnen og er onboardet, skal man i
gang med at facilitere den. Det kan man blandt andet ggre ved at lave et skema, som det nedenfor.

|:|/ Afsaet tid til faciliteringen |G/TikTok Link Navn Mail Opslag (im"leGs) Indhold
Det er vigtigt, at du saetter god tid af til at un
facilitere din kampagne undervejs. Vi anbefaler, : ﬂlndsaet Indsset link S Indsast el S Hold styr pa el
at man tjekker Op pé den én gang dagligt’ Sé |I2 el';r;?cﬁil‘(?osk til IG/TikTok deres deres mailadresse deres antal af der.es antal af det indhold du
man sgrger for at sta til radighed for navn prf SRS S stories fnl® e
influencerne, hvis de eks. skulle have lgbende
spagrgsmal eller har sendt content til

godkendelse og venter pa feedback. [1G/Tiktok] [Link] [Navn]

[IG/Tiktok] [Link] [Navn] [Opslag] [Stories] [Indhold]

[Opslag] [Stories] [Indhold]

8 Hold overblik [1G/Tiktok] [Link] [Navn] [Opslag] [Stories] [Indhold]

Sarg for at holde styr pa dine influencere og det
indhold, som de deler. Notér undervejs hvad der
bliver delt og hvornar, sa du er sikker p3, at de

deler den aftalte meengde indhold i kampagnen.

[IG/Tiktok] [Link] [Navn] [Opslag] [Stories] [Indhold]

[Vf Serg for at aftalerne overholdes

Du skal bl.a. sikre dig, at influencerne
overholder kampagnens retningslinjer og far
sendt deres indhold i original kvalitet, hvis | har
aftalt det.
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Husk din egen tilstedevaerelse
pa Instagram eller TikTok

|:I/ Veaer aktiv

Like og kommentér alt indhold, som dine
influencere deler under kampagnen.

z Del indholdet
Videredel dine influenceres indhold pa din egen
Instagram- eller TikTok-profil.

@ Vaer klar

Vaer klar til at svare pa eventuelle spagrsmal eller
kommentarer fra influencernes falgere.

|:I/ Overvej

Overvej at fglge dem, der interagerer med influencernes
opslag. Der er nemlig stor sandsynlighed for, at de vil fglge
dig tilbage. Dermed far du flere fglgere pa din egen profil.

Tip!

Det er altid en god idé at rose dine influencere
__ 4 , undervejs. Det giver dem incitament til at
. B 2 , gare en ekstra indsats i kampagnen.
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Step 5

Resultater og evaluering
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Mal resultaterne

Det er en god idé at male resultaterne af ens kampagne. Dem kan man nemlig bruge til at
vurdere, om man har opnaet malsaetningerne for kampagnen, samt til at vurdere hver
influencers individuelle indsats. | denne del af kampagnen kan det veere en stor fordel at
samarbejde med et bureau, da de oftest har vaerktgjer, som tilbyder meget praecise
malinger af resultaterne.

Hvis du selv har opsat kampagnen, kan du bl.a. evaluere resultaterne ved at:

e Notere interaktioner pa hver influencers opslag (likes, kommentarer, delinger osv.) og
bede dine influencere om at sende dig screenshots af dataen for deres opslag (antal
visninger, malgruppe og interaktioner)

e Notere din Instagram eller Tiktoks fglgertal og sammenligne det fagr og efter kampagnen

e Analysere eventuelle links, som influencerne har delt i kampagnen

Pa naeste side giver vi dig et overblik over de mest anvendelige mader, hvorpa dine
influencers kan dele links i din kampagne.

Tip!

Husk at gemme dine
mdlinger, sd du kan
vende tilbage til dem,
ndr du skal i gang
med din naeste
kampagne.




Mal influencernes links

Du kan forbedre malbarheden i din kampagne ved at lade influencerne dele links, som du maler pa. De kan dele et
link i deres biografi pa Instagram og TikTok eller via "link sticker" funktionen i stories pa Instagram.

UTM links er unikke links, som du selv kan UTM links Affiliate links Affiliate links er unikke links, som normalt laves
lave. Du kan lave unikke links til alle dine af et affiliate partnerbureau.
influencere og male bade trafik, klik og
kab med Google Analytics. Affiliate partneren seetter din virksomhed op
som annoncgr og star for alt det tekniske ved at
| Google Analytics kan du ogsa male, om lave unikke links til dine influencers.

influenceren har haft indflydelse pa et
kab, selvom kabet ikke sker med det Med affiliate links kan du bade male antal klik
samme. og kab. Typisk betaler du kommission til
influencerne, nar de laver et salg for dig.

Google Analytics Annoncgr

Dette faenomen kaldes first-click-
attribution og er afggrende for at vurdere Influenceren kan selv holde gje med deres
influencerens pavirkning i kabsprocessen, kommission og vil automatisk blive betalt for
nar falgeren ikke kgber med det samme. hvert kagb, der foretages gennem deres unikke

First-click-attribution Kommission ) s
link. Dette kan vaere en stor motivationsfaktor.

@ INMIX
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Efter kampagnen

Nar influencerne har delt alt det aftalte indhold, er det blevet tid til at
afslutte kampagnen og bygge videre pa succesen.

Her er nogle gode mader, hvorpa man kan bygge videre pa sit momentum efter kampagnen:

\/ Udpeg de influencers, der har skabt bedst resultater og gar dem til dine ambassadgrer

Lyt til feedback fra dine ambassadgrer og involvér dem i
planleegningen af din naeste kampagne pa Instagram eller TikTok

Aktivér dine ambassadgrer regelmaessigt og fasthold relationen
mellem dem, deres falgere og dit brand

Tip!

Sparg dine ambassadgrer, om de kender nogle dygtige
influencers, der kunne taenkes at ville deltage i din
naeste kampagne. Influencers kender ofte hinanden.

Kampagne - Paco Raban
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Benyt indholdet

For at skabe yderligere veerdi kan du ogsa benytte influencernes
indhold i dine andre marketingaktiviteter.

Du kan benytte indholdet i opslag pa dine egne sociale medier eller i betalte annoncer.
Influencerne skaber autentiske billeder og videoer, som viser dit brand i et troveerdigt
lys. Benyt deres indhold og skab et steerkt 'social proof' for dit brand.

Hvordan kan jeg benytte indholdet pa Instagram?

* Delinfluencernes posts pa din profil via. betalt partnerskab ~______ Tjp1
e Del influencernes stories, nar de @tagger din profil

e Lav 'branded content' annoncer med influencernes posts Husk at afstemme
e Sammensat influencernes indhold til nye betalte annoncer med influencerne, at

du vil benytte deres
indhold i betalt

annoncering, inden

kampagnen starter.

Hvordan kan jeg benytte indholdet pa TikTok?

e Del influencernes videoer pa din profil
e Lav 'spark ads' annoncer med influencernes videoer
e Sammensat influencernes videoer til nye betalte annoncer

31  Efter kampagnen @ In m IX
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Tjekliste

Afslutningsvis har vi lavet en lille
opsummering, som du altid kan ga
igennem for at sikre dig, at du har
styr pa frameworket til din
influencerkampagne.

Du kan deltage i vores gratis influencer
marketing webinar. Her gennemgar vi
alle skridt til at fa succes med influencer

marketing og viser gode eksempler fra
vores kampagner. Tilmeld dig pa
inmix.dk/webinar.
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Optimeret din virlsowhedsprofil inden kowpagnen?
Forberedt din bowmprgnestrotes!

Defineret dine influencers’

Slobt din lbowpogne og forbedredt it brief!
Vdundgt og kontaditet dine influencers!

Voeret alitiv under din lbompogne!

Malt dine resultoter og shrevet dem ned!
Fulgt op pr dine influencers efter kompagnen?
Benyttet influencernes indhold 1 andet wmarketing/



33 Kampagne cases

Full service

Virker det som en stor mundfuld at skabe din egen influencerkampagne?
Bare rolig, det er du ikke alene om at synes.

Mange brands veelger at benytte et bureau, der kan hjeelpe med at udfgre
deres kampagner. Det er faktisk det, som vi lever af.

Pa de naeste sider vil du se to cases fra succesfulde kampagner pa Instagram
og TikTok, som vi har udfart for vores kunder i ar 2022.

Her stod vi bade for strategi, udvaelgelse og briefing af alle influencers,

facilitering af kampagnen og maling af resultaterne. Det kalder vi full service.

@lnmlx
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Indhold

Influencerne delte i alt 79 posts og
574 stories i lgbet af kampagnen.

INSTAGRAM CASE

@ LEcREUSET’) Feel Good Food

Eksponering

De naede ud til hele 967.485 unikke
brugere pa Instagram via. deres indhold.

Fra marts-juni ar 2022 hjalp vi Le Creuset med en stor
nordisk kampagne under titlen "Feel Good Food".

Her aktiverede vi 30 influencers i Danmark, Sverige
og Norge, der skulle saette fokus pa sund og
baeredygtig madlavning med Le Creusets store udvalg

Besgg pa hjemmeside

Der blev klikket 6.155 gange pa

af kvalitetsprodukter til madlavning. influencernes kampagnelinks

Til hgjre kan du se en raekke af kampagnebillederne

og nogle af resultaterne fra kampagnen. Engagement

Publikummet likede, kommenterede og gemte indholdet
hele 32.813 gange, hvilket gav en eng. rate pa 4,36 %.
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vi skal finde

Indhold

Influencerne delte 20 TikTok videoer i

TIKTOK CASE

Sommer Challenge

Fra juni-juli ar 2022 hjalp vi NORMAL med en dansk
sommerkampagne under titlen "Sommer Challenge".

lgbet af kampagneperioden.

Eksponering

Videoerne fik 625.144 visninger pa TikTok, hvilket svarer
til et gennemsnit pa over 30.000 visninger pr. video

Her aktiverede vi 10 influencers i Danmark, der farst

skulle dele videoer med deres must-have Saves
sommerprodukter og senere lave sjove challenges Influencernes videoer blev gemt 3.720 gange af

sammen med deres venner. de eksponerede publikum.

Til hgjre kan du set et par skaermbilleder fra videoerne

og nogle af resultaterne fra kampagnen. Engagement

Publikummet likede, kommenterede og delte indholdet
hele 54.996 gange, hvilket gav en eng. rate pa 14,66 %.

35 Kampagne cases @ In m IX
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Tak fordi du laeste med!

Vi har nu gennemgaet vores komplette framework til at skabe
succesfulde influencerkampagner pa Instagram og TikTok.

Du har bade leert, hvad man skal have pa plads inden
kampagnen, under kampagnen og efter kampagnen.
Frederik Nikolai Kruchov

Jeg haber, at du vil lade dig inspirere af vores framework, nar

Founder & CEO du vil arbejde med influencer marketing i fremtiden.

Inmix ApS

Hvis du har nogle spgrgsmal, eller kunne taenke dig lidt sparring
pa omradet, sa er du altid velkommen til at kontakte mig.

& +45 26 15 08 02

u fnk@inmix.dk FQ&M /Vaéﬁéz& KM&*—
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